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外来的和尚会念经？ 

——近年引进版图书价值的市场解读 
责任编辑 柏陈斌 

【数据说明】本专题所引用数据除特别说明外均来自东方出版交易中心“中国出版物流通

监测系统”，所有数据均为系统内全国范围的数据。 

【版权声明】所有文章仅供用户参考，研究所用，其版权为上海东方出版交易中心所有，

如须转载、引用或用在其他用途，请先与我公司联系，获得书面许可。联系电话：

400-8855-122。 

引进境外高水平作家学者的作品在当前的出版界是一种比较普遍的现象，引进版图书1

的价值也越来越得到书业的肯定和重视。众所周知，引进版图书中既存在价值连城的宝石，

也有需要慧眼才可识得的璞玉，还有不少水土不服的典范，市场是检验引进版图书成功与否

的重要标尺。这里，我们通过对近年畅销书中引进版2的分析，来对其市场价值做一个解读。 

一  引进版图书的引进规模概述：先升后降，总量下滑 

2007 年-2009 年，我国引进版图书总量分别为 10255，15776 和 12914 种3，在急遽上升

后有所回落，其在我国每年出版图书中的品种份额分别为 8.77%，10.26%和 9.59%。 

从表一中可以看出，鉴于《哈利·波特与死亡圣器》等优秀引进版图书的良好市场表现，

08 年引进版的总量相较上年有超过 5 成的增幅，而在历经了 08 年下半年的金融危机后，各

出版社调低了对来年市场的判断，使得引进版图书的规模受到了压缩。 

表一  近年我国引进版图书总量比较 

项目/年份 2007 年 2008 年 2009 年 

引进数量 10255 15776 12914 

同比增减 - 53.84% -18.14% 

 

二 引进版图书的市场4规模变化：码洋份额和单品贡献率双双下降 

如图 1 所示，引进版图书的码洋份额在 17%-18%之间，动销品种份额介于 11%-13%，

单品贡献率的浮动区间在 1.3-1.6，远高于非引进版的 0.93-0.95。除动销品种份额逐年递增

外，码洋份额和单品贡献率均呈逐年下降的趋势，其中码洋份额下降了 0.22 和 0.64 个百分

点，单品贡献率的降幅为 4.91%和 7.42%。品种份额的增加没有导致码洋份额的扩大，反而

由于单品贡献率的下滑导致码洋份额的流失。 
                                                        
1 指境外作者著述的图书 
2 指 2008 年，2009 年和 2010 年 1-7 月 TOP2000 畅销书中的引进版图书，分别为 233 种，242 种和 252 种 
3 近三年引进版图书总量数据来源于新闻出版总署发布的年度产业分析报告 
4 本文中的市场分析，均以各年的 TOP2000 畅销书和其中的引进版图书作为样本分析 
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图 1  引进版图书市场份额及单品贡献率变化 

来看图 2，比较后可以发现，尽管 2010 年5引进版图书在TOP100 畅销书、501-1000、

1001-2000 畅销书中的品种份额均较高，但其在 101-200 名和 201-500 名畅销书中较低，累

及码洋份额下降，并直接导致单品贡献率走低。相反的，在 101-200 名及 201-500 名畅销书

中有着较高品种份额的 2008 年引进版图书，码洋份额超过 09 和 10 年。而 09 年引进版在

101-200 名的品种份额与 08 年持平，在 201-500 名畅销书中品种份额次高，虽在TOP100 中

的品种份额远低于 10 年，但总的码洋份额仍较 10 年为高。这表明在 101-200 名及 201-500

名畅销书中占有较高的品种份额，某种程度上比在TOP100畅销书占有高品种份额更为重要。

由此可见，若没有较为厚实的畅销书集团力量的支撑，单靠少数特别畅销的单品打天下，未

必能行得通。 

 

 

                                                        
5 本文中的 2010 年和 10 年，均指 2010 年 1-7 月，下同 
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图 2  引进版图书在各排名区间中的品种份额变化 

 
三  引进版图书的零售结构变化 
1  引进版图书的细分市场结构变化：文学类表现最佳 
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图 3  引进版图书的细分市场结构变化 

语言文字、少儿读物、文学、哲学、经管和历史地理类是占引进版图书码洋份额最大的

几个类别，近年来均是如此，这六类图书占引进版图书的合计码洋份额分别为 92.17%，

88.14%和 90.11%。这六类图书各自的码洋份额位次也变化不大，哲学、经管和历史地理类

始终是 4-6 位，前三位的排序 08 和 09 年都是语言文字、少儿读物和文学，10 年是文学、

少儿读物和语言文字，文学和少儿读物类相继超过了前两年首位的语言文字类。其中连续两

年保持份额上升的只有文学类，分别上升了 6.15 和 12.65 个百分点，其强劲的增长表现令人

咋舌，下跌的比较厉害的是语言文字类，连着两年下跌 3.19 和 12.20 个百分点，高码洋的语

言文字类图书的份额下降对前文提到的引进版码洋份额和单品贡献率的下降也有较显著的

影响。另外一个连续下降的是少儿读物类，但降幅较小，每年在两三个百分点左右，经管类

和哲学类都是先降后升，历史地理类是先升后降，升降幅度都没有超过 4 个百分点。 



2  引进版图书的来源地6结构变化：美国强势，台港闪光 
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图 4  引进版图书的来源地结构变化 

近年来引进版图书的来源地共约 20 余个，引进较多的有美国、英国、日本、韩国、奥

地利、德国和台港地区等，其中品种份额接近三成的美国是当之无愧的最大来源地，不仅数

量多，类别全，且仍然保持了上升势头。美国在近年引进版图书的品种份额为 28.33%，29.34%

和 29.37%，维持小幅增长稳步前进的态势，不仅涵盖文学、少儿、经管、哲学、语言文字、

历史地理等主要引进类别，还涉及文化教育、视听艺术等类。美国畅销书作家更是层出不穷，

从马克·吐温到海明威、弗拉基米尔·纳博科夫，从海伦·凯勒、戴尔·卡耐基到丹·布朗、

斯蒂芬妮·梅尔，从 R·L·斯坦从到昆曼，甚至巴拉克·奥巴马，经典小说、成长励志、

惊悚小说、名人传记、系列童书、经管名作，到处都活跃着美国作者的身影。除美国外的连

续增长点，也是最大的亮点是台港地区，09 年其品种份额由 6.44%上升到 11.06%，上升 4.72

个百分点，升幅超过 7 成，10 年继续增长至 13.49%，再上升 2.34 个百分点，升幅超过两成，

作家中有林海音、龙应台、三毛，有几米、朱德庸，还有郎咸平、曾仕强、李开复，声势渐

强。另一个值得一提的是日本，09 年由于动漫类图书的畅销程度减弱，其品种份额大幅下

滑了 8.94 个百分点，由近 20%下跌到不足 10%，并从仅次于美英的第三位降到第五位，10

年其在东野圭吾小说的引领下份额反弹，虽仅回升了 1.62 个百分点，但止住跌势重回 10%

之上，把位次提升到第四，并找到了推理小说这个极具诱惑力的增长点，仍不失其价值。同

样是先升后降，英国和奥地利的处境迥然不同，英国在以新概念英语为代表的语言文字类图

书的市场优势逐步丧失之时，有 J.K.罗琳撑住场面，再有安迪·达文波特，艾琳·亨特，再

有艾阁萌公司，尽管 10 年相较 09 年的少儿图书品种有所下滑，但英国童书作家显然仍有潜

力可挖，收复失地是可以预见的。奥地利要面临的困难要大得多，托马斯.布热齐纳的作品

“冒险小虎队”系列最近的出版时间距今已有四年，仅靠惯性维持销量终究不是长久之计。

持续下降的是韩国和德国，韩国的少儿科普书曾经可圈可点，《20 几岁,决定女人的一生》也

曾掀起涟漪，但至今只有幼教图书仍表现尚可，德国则几乎停滞不前，份额也被日渐蚕食。 
                                                        
6 引进版图书的来源地，即引进版图书作者来自的国家和地区 



3 引进版图书的定价区间结构变化：中高价图书占据主导地位 
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图 5  引进版图书各定价区间的码洋份额变化 

 

引进版图书的定价结构的特点是，以中等价格和中高价格图书为主，中低价和高价图书

为辅，低价图书较少。20-30 元图书是最主流的图书价格，也是文学类图书集中所在，中高

价的 30-50 元价格区间，08 年是经管唱主角，09 年是历史地理和哲学占大头，10 年则是文

学类占绝对优势，经管次之，其中 10 年引进版图书中销量最高的《失落的秘符》定价即逼

近了 40 元；中低价、低价的 10-20 元及 10 元以下区间，几乎都是少儿类图书的天下，50

元以上区间原以语言文字类图书为主，《牛津高阶英汉双解词典》、《走遍美国》等书是其中

比较有代表性的，随着该类图书销量走低，10 年少儿类图书反而占了多数，比较典型的如

《女孩子必读的 100 个公主故事》系列、《哈利.波特》系列等。而近年来定价变化的特点则

是，两头下降，中等价格和中低价图书基本持平，中高价图书节节上升。 

四  引进版图书的市场集中度变化和主要出版社：文学、少儿成为亮点社支撑 
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图 6  引进版图书的市场集中度变化 

参与市场竞争的出版社规模在六七十家上下，其中 CR10 的变化较为平稳，三年间总的



波动幅度未超过 1.5 个百分点，而 CR5 则大幅走低，近年间每年均下探了 4-6 个百分点（图

6）。 

表二  近年引进版图书出版社码洋份额排行 

2008 年 2009 年 2010 年 1-7 月 排 

行 出版社 码洋份额% 出版社 码洋份额% 出版社 码洋份额%

1 商务印书馆 15.81  商务印书馆 14.96 人民文学 10.97 

2 人民文学 11.07  外 研 社 10.17 外 研 社 8.77 

3 外 研 社 10.87  人民文学 8.56 南海 8.71 

4 南海 7.98  接力 7.47 接力 7.76 

5 浙江少儿 5.80  南海 6.16 人民 5.55 

6 中信 3.57  中信 5.12 中信 5.48 

7 上海人民 3.25  浙江少儿 4.48 陕西师大 5.48 

8 上海译文 2.77  人民 3.60 商务印书馆 5.35 

9 中央编译 2.39  人民邮电 2.90 浙江少儿 4.16 

10 湖南科技 2.27  陕西师大 2.12 译林 2.45 

从表二可知，五强社基本是较为固定的六七家出版社组成，08 年的五强社在 09 年份额

集体下滑，每家社都下降了 0.7-2.6 个百分点，09 年的五强社在 10 年有升有降，榜首的商

务印书馆跌幅较大，较上一年跌去近 10 个百分点，市场表现较好的是人民文学和南海两家

出版社，码洋份额分别上升了 2.41 和 2.55 个百分点，并各自把排名提升了 2 位，人民文学

社且得以登上榜首宝座。人民文学社的引进版主攻方向是文学和少儿，并均有强力外援助阵，

文学类是丹·布朗，《失落的秘符》位居本年引进版销量榜首，《达·芬奇密码》表现也不错， 

J.K.罗琳宝刀不老，《哈利·波特》系列仍然施展着他们的魔法，在榜单上牢牢占据了数个

位次。南海出版社走的主要是日系路线，压阵的是黑柳彻子的《窗边的小豆豆》，该书在 10

年销量居引进版第二位，村上春树的《1Q84》和东野圭吾的《放学后》、《白夜行》等老兵

新将的力作市场反应颇佳。 

市场份额上升较多的出版社有人民、中信、人民邮电和陕西师大等社（表三），人民出

版社主推的是台港地区作家的作品，《郎咸平的百姓经济学》系列已渐成气候，基本上每出

一本都能登上经管类榜单，李开复的《做最好的自己》在出版四五年后仍可以常驻榜单前列，

实属不易。中信出版社在经管、哲学乃至人物传记类图书均有涉猎，该社对股神巴菲特似乎

青眼有加，《滚雪球:巴菲特和他的财富人生》、《巴菲特教你读财报》、《巴菲特传:一个美国

资本家的成长》等作品无不畅销。人民邮电出版社主打少儿牌，其和美国迪斯尼公司、艾阁

萌（英国）有限公司等建立的良好合作关系为该社在少儿引进版图书中的市场地位奠定了坚

实的基础。10 年陕西师大社市场份额狂飙突进，其主打图书主要有曾仕强的《易经的奥秘/



百家讲坛》，威尔·鲍温的《不抱怨的世界》等。 

表三  市场份额上升较多的出版社排行 

2009 年 2010 年 1-7 月 
排行 

出版社 码洋份额同比升幅% 出版社 码洋份额同比升幅% 

1 人民 1.69 陕西师大 3.36 

2 中信 1.55 南海 2.55 

3 人民邮电 1.23 人民文学 2.41 

 

五  引进版图书榜单及作者概述：布热齐纳无人可及 

表四  近年引进版畅销书排行 

排行 2008 年 2009 年 2010 年 1-7 月 

1 《沉思录》 《新概念英语 2(新版)》 《失落的秘符》 

2 《哈利·波特与死亡圣器》 《窗边的小豆豆》 《窗边的小豆豆》 

3 《新概念英语(新版)2》 《新概念英语(1)(新版)》 《易经的奥秘/百家讲坛》 

4 

《牛津高阶英汉双解词典(第 6

版)》 
《牛津高阶英汉双解词典(第7版)》 《新概念英语 2(新版)》 

5 《窗边的小豆豆》 《暮光之城:暮色》 《新概念英语(1)(新版)》 

6 《新概念英语(新版)(1)》 《暮光之城:新月》 《李开复自传--世界因你不同》 

7 《新概念英语(新版)(3)》 《新概念英语(3)(新版)》 《不抱怨的世界》 

8 《追风筝的人》 《暮光之城:月食》 《牛津高阶英汉双解词典(第7版)》

9 《20 几岁,决定女人的一生》 《不抱怨的世界》 《暮光之城:暮色》 

10 

《牛津中阶英汉双解词典(第 3

版)》 
《绝对小孩 2》 《目送》 

近年引进版图书的榜首书分别是《沉思录》、《新概念英语 2(新版)》和丹·布朗的惊悚

小说《失落的秘符》，日本女作家黑柳彻子的《窗边的小豆豆》则连续三年跻身前五。除《新

概念英语》系列外，前十榜单中出现过的另一个系列是有着同名电影助推的《暮光之城》系

列。台湾地区的作者崭露头角，在英美日韩作家前两年几乎垄断前十的情况下，10 年有三

种图书上榜，分别是曾仕强的《易经的奥秘/百家讲坛》，李开复的《李开复自传--世界因你

不同》和龙应台的《目送》。 

从引进版图书的作者来看（表五-表七），托马斯.布热齐纳无疑是近年来收获最丰的作

者，他的《超级成长版冒险小虎队》系列无论从畅销时间、畅销品种还是销量来看，都几乎

是引进版童书品牌中难以逾越的标杆。《新概念英语》的合作作者亚历山大是引进版的又一

个常胜将军，他和 J.K.罗琳交相辉映，守卫着英国这个老牌经济文化强国传统的荣耀和自豪。

童书品牌后浪推前浪，安迪·达文波特方唱罢，吉贝尔·德莱雅又登场，但谁是下一个罗琳？

恐怕都还有点远。在经历了 09 年的阵痛之后，日本作家的旗手成功地由动漫名家藤子.F.不

二雄和历史小说家山冈庄八更替为推理小说家东野圭吾，刚过不惑之年，近年来每年都有新



作问世的东野圭吾正处在创作生涯的黄金时期，他的闪光无疑是日本文坛和推理小说这一类

型小说的成功。而能言善辩的学者型作家郎咸平的走俏市场，则证明了经济学普及作品仍是

大有可为。 

表五  2008 年引进版畅销书榜单中按作品入榜数的作者排行 

排行 作者 国家/地区 入榜品种 代表作 

1 托马斯.布热齐纳 奥地利 20 《超级成长版冒险小虎队》系列 

2 藤子.F.不二雄 日本 12 《哆啦 A 梦》漫画系列 

3 亚历山大 英国 9 《新概念英语》 

4 山冈庄八 日本 8 《德川家康》系列 

5 J.K.罗琳 英国 7 《哈利.波特》系列 

 
表六  2009 年引进版畅销书榜单中按作品入榜数的作者排行 

排行 作者 国家/地区 入榜品种 代表作 

1 托马斯.布热齐纳 奥地利 26 《超级成长版冒险小虎队》系列 

2 亚历山大 英国 8 《新概念英语》 

3 J.K.罗琳 英国 8 《哈利.波特》系列 

4 郎咸平 香港 6 《郎咸平的百姓经济学》系列 

5 安迪·达文波特 英国 6 《花园宝宝故事书》系列 

 
表七  2010 年 1-7 月引进版畅销书榜单中按作品入榜数的作者排行 

排行 作者 国家/地区 入榜品种 代表作 

1 托马斯.布热齐纳 奥地利 20 《超级成长版冒险小虎队》系列 

2 亚历山大 英国 9 《新概念英语》 

3 东野圭吾 日本 8 《放学后》《白夜行》 

4 吉贝尔·德莱雅 比利时 8 《玛蒂娜故事书》系列 

5 J.K.罗琳 英国 7 《哈利.波特》系列 

5 郎咸平 香港 7 《郎咸平的百姓经济学》系列 

五 东方视点 

1  近年来，引进版图书规模先升后降，总量呈下滑趋势； 

2  引进版图书的整体市场表现受挫，其在图书零售市场上的码洋份额和单品贡献率双

双下降，尽管品种份额仍在不断上升； 

3  从零售结构来看，一方面文学类是表现最佳的类别，而美国也当仁不让地成为引进

版图书的第一大来源地，同时在价格上引进版图书是以中高价作为主导； 

4  近三年的五强出版社变化较小，五强中的亮点社人民文学和南海均主打文学和少儿

类图书； 

5  奥地利童书作家布热齐纳在近三年入榜图书均达到或超过 20 种，是市场上收获最丰

的作者。 


