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市场份额下滑显著 动销品种数走低  

                  ——2009 年度文化教育类图书市场分析 
责任编辑 毛丽颖 

【数据说明】本专题所引用数据除特别说明外均来自东方出版交易中心“中国出版物流通

监测系统”，所有数据均为系统内全国范围的数据。 

【版权声明】所有文章仅供用户参考，研究所用，其版权为上海东方出版交易中心所有，

如须转载、引用或用在其他用途，请先与我公司联系，获得书面许可。联系电话：

400-8855-122。 

众所周知，文化教育类主要销售码洋来源于中小学学生的教辅图书，2009 年其销售形

势如何，与 2008 年的图书市场的销售又存在哪些差异，以下将展开具体分析。 

一 市场规模：码洋份额、品种份额、动销品种数全线走低 

纵览 2009 年图书市场，文化教育类在整个市场大军中依旧排在市场第一的位置，但是

从市场规模的变化来看，码洋份额、品种份额以及动销品种数量呈全线下滑的趋势。码洋份

额由 08 年 21.54%下降至 20.08%，下降了 1.46 个百分点；品种份额则由去年的 20.33%下降

了 2.17%个百分点至今年 18.16%；动销图书的品种数量同样下滑明显，由 08 年的 139671

种减至当年的 131331 种，少了 8340 种；本年度该类品种单品贡献率为 1.11，略高于去年同

期的发展水平。综合这一组监测数据，笔者发现，文化教育类图书在 09 年市场销售中的活

跃度较 08 年同期为低。 
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图 1  2009 年文化教育类图书码洋份额和品种份额比较示意图 



二 市场零售走势：09 年单月码洋份额逐步下滑 
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图 2  2009 年文化教育类图书占整体市场份额比较示意图 

图 2 所示的是 2009 年文化教育类图书各月占整体市场份额的走势情况。码洋份额的最

高点均出现在这两年中的 2 月，由 08 年 2 月（30.36%）下降了 2.27 个百分点至 09 年 2 月

（28.09%）；08、09 两年的月平均码洋份额分别为 20.84%和 19.44%，亦同步下挫；码洋份

额位于第二、三位的分别是9月和8月；9月的码洋份额从08年的28.05%跌至09年的26.17%，

下跌了 1.88 个百分点；8 月的码洋份额同样受到影响，亦从 08 年 25.77%下跌了 1.84 个百

分点至 09 年的 23.93%，09 年 2 月-12 月，全线下探，市场前景堪忧。 

细观最高码洋份额、最低码洋份额与月平均码洋份额之间的关系。我们可知，09 年度

最高点（2 月）与最低点（5 月）之间的差额是 14.97 个百分点，低于去年同期最高点（2

月）与最低点（4 月）间的差额（15.96%）0.99 个百分点；同样来看最高码洋份额与月平均

码洋份额之间的差异，09 年度的最高点（2 月）高出月平均码洋份额 8.65 个百分点，亦低

于 08 年同期间的差额（9.52%）0.87 个百分点；最后是最低码洋份额与月平均码洋份额间

的差异，09 年度的最低点（5 月）和当年月平均份额的相差 6.32 个百分点，与 08 年度的最

低点（4 月）和上一年度的月平均码洋份额间的差额相差 0.12 个百分点。 

三 市场结构分析 

1 二级类别分析：中小学教辅表现出色 

下图 3 是 2009 年文化教育类二级类别比较示意图。本年度，码洋份额占据最大的初中

教辅类，高达 43.06%，但较 08 年同期下降了 5.87 个百分点；而小学教辅类则逆势而上，



由 08 年的 32.41%上升至 09 年的 39.07%，上涨了 6.66 个百分点；由此可见，初等教育受到

多数家长的普遍关注，一切从娃娃抓起，现在的家长们绝不容许自己的孩子输在起跑线上，

因此不断的给孩子加压加码，让孩子的课业负担越来越重……此外，教育学类图书在二级类

别中表现亦较好，其码洋份额处于第三的位置，由 08 年的 5.69%升至 09 年的 5.75%，略涨

0.06 个百分点。剩余的 11 个类别则表现平平，码洋份额均低于 4%，涨幅亦不显著。 
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图 3 2009 年文化教育类二级类别比较示意图 

2 价格区间结构分析：15-20 元区间最为畅销 

图 4 所示的是 2009 年文化教育类动销图书价格区间比较图。由系统监测数据，我们可

知 08、09 年度的销售均价分别为 14.91 元和 15.53 元，价格上面有走高之嫌。本年度 TOP100

畅销书均价为 13.08 元，亦高出去年同期（11.92 元）水平。细观具体的价格区间之后，发

现最为畅销图书的价格区间是 15-20 元，主要集中了 28.07%的码洋份额，同比增加了 1.63

个百分点；该区间品种份额为 21.65%，同比增加了 1.67 个百分点；其次是 10-15 元的价格

区间，码洋份额为 19.45%，同比下降了 3.29 个百分点；其品种份额为 23.47%，同比亦下降

了 1.83 个百分点；而后的 20-75 元的 6 个区间内，均有小幅上涨，增长幅度分别为 0.54、

0.99、0.31、0.51、0.28、0.21 个百分点；75-300 元的 4 个区间则呈下降的趋势，下降幅

度依次是 0.15、0.09、0.07、0.02 个百分点；综合上述分析，我们认为该类别的低价图书

销售较好，因为诸如 20 元以下的 3个低价区间内就已集中了 64.44%的码洋份额，可见低价

图书在文化教育类遍地开花，其高价位的图书则少有人问津，这也来源于该类别本身固有使

用特性。 
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图 4  2009 年度文化教育类动销图书价格区间结构比较示意图 

3 出版年份结构分析：上一年度出版销售较旺，本年度出版后继乏力 

2009 年度文化教育类图书出版年份结构比较示意图如图 5 所示。按照出版年份来看，

本年度表现最好的是 08 年出版的图书，占了 41.77%的码洋份额；而在去年，表现最好的亦

是上一年出版的（2007 年），占了 34.56%的市场份额，同比上涨了 7.21 个百分点。在本类

图书中，本年度出版图书受欢迎程度略逊一筹，但所占的码洋份额亦都不容小觑，09 年度

占了 27.23%的码洋份额，同比去年同期的市场份额，跌了 6.51 个百分点。再看前两年出版

的图书，09 年度的（07 年出版物 15.70%）高出 08 年度的（06 年出版物 15.29%）0.41 个百

分点。随后纵观其他年份出版的图书，发现亦都低于 7%，无亮点可循。总的来看，上年度

出版图书在市场中算是佼佼者。 
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图 5  2009 年度文化教育类图书出版时间结构比较示意图 

四 东方观点 

1  2009 年度文化教育类图书表现差强人意，码洋份额、品种份额、动销品种数量全线

下挫。 

2  近两年中两个学生假期销售颇旺，但本年（2-12 月）单月码洋份额均较去年同期为

低。 

3  按照二级类别划分来看，中小学生教辅表现出色，教育学类别仅次之。 

4  本类别中低价位图书走俏，15-20 元为最畅销区间，畅销书均价亦逐步走高。 

5  由图书出版年份可知，上一年度出版物优于本年度出版物，其他年份则表现平稳。 

 


