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规模扩大抗跌性较好，畅销书品种存在隐忧 

——2009 年上半年文学类图书市场分析 
责任编辑 柏陈斌 

【数据说明】本专题所引用数据除特别说明外均来自东方出版交易中心“中国出版物流通
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上半年图书市场的大环境来看，无疑是个“跌”字当头，近三年上半年整体图书市场指

数的环比增减值分别为-7.38%、-10.13%、-12.58%，同比增减值分别为 12.12%、3.92%、-6.73%。

在低迷的市场环境下，文学类图书凭借着同比增长和市场份额扩大的表现，成为一抹亮色。 

一 成长性：环比跌幅增大，同比上升受阻 
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图 1、近三年上半年文学类指数环比及同比增减 

从图 1 可知，2009 年上半年文学类指数无论从环比增减还是同比增减情况来看，都是

近三年来最低。由于暑期及学汛的时间较长，且学生群体历来是购书主力，对下半年的图书

包括文学类图书的拉动作用较为明显，所以近三年上半年的环比增减均为负增长实属正常，

不过我们看到，今年上半年的环比下降值要比往年更大。从指数的同比比较来看，文学类图

书均为上升，其中 07 年上半年的同比升幅最大，比 06 年上半年上升了 14.50%，去年上半

年次之，也保持了超过 10%的上升势头，今年的情况显然要差了不少，升幅不及去年同期

的 1/8。造成文学类图书环比跌幅增大，同比上升受阻的主要原因有以下两点，首先在金融

危机的影响下，整体图书市场不仅环、同比俱跌，跌幅亦为最大，其中环比情况稍好，而同



比的下跌不仅打破了前两年的升势，且指数值甚至低于两年前。其次是文学类市场本身缺乏

突出的亮点，并没有出现如同 07 年上半年《品三国》那样赢得口碑和销量的重头书，像《品

三国》这样的优秀作品不仅成为一个文化事件，为媒体和大众所津津乐道，还对文学图书的

活跃和拉动起到了毋庸置疑的作用。总的来看，上半年文学类市场仍释放出了积极的信号，

同比不仅没有下跌反而略有增长，已表明该类市场的抗跌性值得肯定。从图 2 看，文学类图

书市场的高位今年在 1 月，前两年在 2 月，均在春节和寒假期间，低位则处于 3、4 月间。

值得注意的是，近三年上半年文学类图书指数最高的月份为今年 1 月，同时今年 2 月的指数

值也较高，这两个月的强势表现很大程度支撑了上半年的同比升势。 
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图 2、近三年上半年各月文学类指数走势 

二 市场规模：码洋份额近年新高，环、同比增幅均过十 
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图 3、近三年上半年文学类码洋份额的环比同比增减 

从图 3 来看，文学类图书在整体市场中的码洋份额处于较好的增长态势，连续两年的环



比同比值持续增长，今年的环比和同比数据更同时保持了两位数的增长。文学类尤其是通俗

文学在传统意义上拥有最多的受众和最广泛的读者群体，其通俗化、大众化、可读性强、流

行性高等特点使得这类作品更易于影响读者，并产生从众性购买行为，同时，其作为阅读消

遣甚至娱乐的作用也在逐步强化，这在金融危机形势下人们普遍感受到压力增大的今天，可

以相对其他类别图书更为从容地引起读者的兴趣和共鸣，引发购买欲望和消费。从表一来看，

近三年上半年文学类图书的码洋份额可谓一步一个台阶，从不到 10 到破 10，再到超过 11，

呈直线上升之势。 

表一 近三年上半年文学类的码洋份额及比较 

时段 码洋份额% 上期码洋份额% 同期码洋份额% 环比增减% 同比增减% 

2007 上 9.94 9.29 10.67 7.00 -6.84 

2008 上 10.59 9.45 9.94 12.06 6.54 

2009 上 11.67 10.51 10.59 11.04 10.20 

 
三 市场集中度：大社竞争力回升，市场格局相对稳定 
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图 4、近三年上半年文学类市场集中度 CR10 的环比同比增减 

今年上半年文学类的市场集中度 CR10 为 34.17%，低于 07 年上半年（35.38%），高于

08 年上半年（31.45%）。观察图 4 可知，2009 年上半年的环比和同比均为正值，比去年下

半年的市场集中度 CR10 高出了 4.91%，比 08 年上半年的 CR10 高 8.65%。市场集中度的再

度攀升证明大社强社的市场竞争力正重新开始增强。从近三年上半年的出版社码洋份额排名

来看，TOP10 出版社可以分为三个集团。第一集团的码洋份额通常稳定在 5%以上，07 年上

半年上海文艺出版社异军突起，把持了头把交椅，码洋份额为 6.21%，另两家处于第一集团

的出版社是人民文学和长江文艺，码洋份额分别为 5.83%和 5.68%。近两年上半年，第一集

团均只有长江文艺和人民文学两家，不同的是 08 年上半年是前者居前，今年上半年是后者



领跑。07 和 08 年上半年，码洋份额超过 2%这道分水岭的出版社分别为 5 家和 6 家，形成

了第二集团，其中在这两年码洋份额均超过 3%的作家出版社，成为这一集团的佼佼者。今

年上半年，第一集团的领先优势没有明显的变化，而第二和第三集团的界限不再那么明显，

码洋份额在 2%到 4%之间的出版社达到了 9 家，其中 8 家进入了 TOP10。在这种优势出版

社之间差距缩小的情况下，或许我们把第二集团的门槛提高到 3%，可以重新明确第二和第

三集团的定位，那么和老牌强社作家出版社一起成为第二集团的出版社还有万卷和十月文艺

两家，这两家的榜首书分别为韩寒的《他的国》和今年上半年文学类的销量冠军《小团圆》。 

四 市场结构：定价趋升，畅销书和年度新书的份额下降 
1）按畅销统计 
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09上各销量排名区间畅销书的码洋份额
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图 5、近三年上半年文学类市场畅销书的码洋份额比较 

从文学类市场的畅销书占该类的码洋份额统计来看，销量排名在第 1 至 100 位的畅销书

的码洋份额逐步萎缩，从 18.39%到 15.12%，再到 14.11%，畅销书的“含金量”逐年下降。

查看近三年上半年文学类榜单可以发现，07 年上半年的榜首书《品三国·下》有着超高的

监测销量，而销量次席的《品三国·上》的销量也远远超过了紧随其后的《悲伤逆流成河》，

销量超过后者一倍还多。08 年上半年则是百花齐放，有 31 个品种的监测销量超过了一万册，

《品三国》上下依然热销，《奋斗》、《山楂树之恋》等青春小说，《追风筝的人》、《大象的眼

泪》等引进版小说，鬼吹灯系列、《天机》系列等盗墓及悬疑小说，《士兵突击》、《闯关东》

等影视题材小说，甚至《狼图腾》、《文化苦旅》等长销书均占据一席之地。反观今年上半年，

榜首书《小团圆》虽然销量不俗，但和 07 年的《品三国》上下还有一定的差距，同时监测

销量高于一万册的品种为 22 种，少于去年同期。比销量比不上 07 年上半年，比品种比不上

08 年上半年，09 年上半年的畅销书码洋份额下滑并不意外。 

 

 

 

 



2）按价格区间 
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图 6、近三年上半年文学类市场各价格区间的码洋份额比较 

从近三年上半年文学类市场各价格区间的码洋份额（图 6）来看，30 元以下的中低价

图书仍然占据了最大的份额，但优势在逐步降低，从 07 年上半年的近八成的市场份额到 08

年上半年的近七成五，再到 09 年上半年的不到七成，几乎每年丧失约 5%的份额。 

30 元以下的 4 个价格区间中，20-25 元价格区间在连续两年占据码洋份额头名之后，被

25-30 元区间赶超并退居第二，从领先 12 个多百分点到落后近 5 个百分点。这个结果和该

类畅销书的定价特征有一定的差别，在 07 年上半年文学 TOP100 畅销书中，定价在 25-30

元的有 22 本，恰好是 20-25 元价格区间的一半，包括榜首书《品三国·下》在内的 44 种书

的定价都在 25 元及以下，08 和 09 年上半年，25-30 元的文学图书上升到了 35 本和 33 本，

但 20-25 元价格区间没有明显的下降，分别为 41 和 42 种。 

3）按出版年份 
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图 7、近三年上半年文学类市场各出版年份的码洋份额比较 

从 09 年上半年文学类动销图书在各出版年份区间的码洋份额中可以看到，当年新书的

码洋份额在逐年下降。2009 年上半年，当年新书所占的码洋份额为 21.41%，比 08 年上半

年下滑了 2.63个百分点，比 07年同期下降了 4.58个百分点，降幅分别达到 10.94%和 17.62%。

显然，新书的市场竞争力出现了下降，这个下降主要体现在有竞争力的新书品种的缺乏上。

以 TOP100 畅销书为例，2007 年上半年入榜的当年新书有 27 种，一年后这个数字下降到 23

种，今年上半年则只有 17 种，比 08 和 07 年分别下跌了 26.09%和 37.04%。 



五 东方观点 

1 受整体市场低迷的影响，文学类图书的环比跌幅超过了前两年，但同比仍保持了增长

的势头，抗跌性得到检验。 

2 文学类图书在整体市场中的码洋份额呈现良好的上升态势，其通俗化、可读性强、流

行性高等特点决定了该类图书受到的冲击相对较小。 

3 人民文学和长江文艺两家出版社领跑文学类图书市场，追赶者的市场份额更为接近，

规模呈现扩大化的趋势。 

4 今年上半年文学类的畅销书和畅销新书的品种数齐跌，文学类图书的定价逐步走高，

该类畅销书集中的价格区间维持不变。 

附表一  2009 年上半年文学类畅销书 TOP10 

排名 书号 图书书名 定价 版别 年份 监测销量

1 978-753020998-1《小团圆》 28.00 十月文艺 2009 52657

2 978-756133912-1《杜拉拉升职记》 26.00 陕西师大 2007 36862

3 978-753543817-1《小时代 1.0-折纸时代》 29.80 长江文艺 2008 23716

4 978-754480333-5《暮光之城.暮色》 29.80 接力 2008 22353

5 978-780759209-9《他的国》 25.00 万卷 2009 21931

6 978-754480419-6《暮光之城.新月》 32.00 接力 2008 20060

7 978-754480571-1《暮光之城.月食》 35.00 接力 2008 18569

8 978-720806164-4《追风筝的人》 25.00 上海人民 2006 16594

9 978-702006563-9《丑陋的中国人》 28.00 人民文学 2008 15445

10 978-753542730-4《狼图腾》 32.00 长江文艺 2004 15308

 

附表二  2009 年上半年文学类出版社码洋份额 TOP10 

排名 版别 上排 同排 码洋份额% 动销品种 

1 人民文学 1 2 6.34 2458

2 长江文艺 2 1 5.41 1031

3 万卷 15 39 3.73 556

4 十月文艺 9 13 3.47 221

5 作家 3 3 3.35 1062

6 译林 4 4 2.71 866

7 南海 8 16 2.38 406

8 重庆 7 15 2.33 596

9 上海译文 6 6 2.23 852

10 陕西师大 5 5 2.22 390

 

 


