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到书店去度假 

——2008 年节假日图书市场考察 

责任编辑 杜桂玲 

【数据说明】本专题所引用数据除特别说明外均来自东方出版交易中心“中国出版物流通

监测系统”，所有数据均为系统内全国范围的数据。 

【版权声明】所有文章仅供用户参考，研究所用，其版权为上海东方出版交易中心所有，

如须转载、引用或用在其他用途，请先与我公司联系，获得书面许可。联系电话：

400-8855-122。 

上世纪末，为拉动经济发展，“鼓励消费、扩大内需”，政府推出了“五一”、“十一”、

“春节”等黄金周假期，闲暇时间的增多，不仅丰富了人们的生活，其消费能力也显著提高。

节假日往往是各大卖场中“人气”最旺的时候，可以说，每个节假日便意味着消费高峰的到

来。图书市场亦如此，黄金周、节假日尚未到来，各大书城便已开始组织货源，积极筹备，

各种促销手段纷纷亮相：直接打折、作者签售、配套销售、主题展、好书评选、购书有礼、

系列讲座等等，花样不断翻新，吸引着越来越多的读者走进书店，各家书城的销售额也获得

不断攀升。 

2007 年年底，国家发改委对法定节假日进行调整， “五一”黄金周取消，五一假日减

为 1 天，清明、端午、中秋、元旦、除夕各放假 1 天，修改后的国定假日含双休日达到 29

天。这一改变，对 2008 年节假日图书零售市场有何影响？2008 年节假日图书市场又有哪些

表现？让我们借助商报·东方数据进行一番考察。 

一  2008 年节假日调整对图书市场的影响 

1 2008 年指数成长性 

首先我们对 2007 年和 2008 年整体图书市场成长作一简单了解，2007 年，月平均指数

为 135.18，较 2006 年同比上升 10.17%，2008 年，月平均指数为 134.61，较 2007 年同比下

降 0.42%。2007 年，日平均指数为 135.78，较 2006 年同比上升 10.16%，2008 年，日平均

指数为 135.27，较 2007 年同比下降 0.38%。总体来看，2008 年整体市场较 2007 年整体市

场出现了小程度的下滑。 

2 节假日图书零售增长同比分析 

2008 年节假日调整后，小的黄金周增加，客观上来看，为书城大店提供了更多促销的

机会，长线出游等计划的搁置也致使更多的读者有时间来逛书店、买书、阅读。具体到节假

日的图书指数来看，2007 年，24 天节假日的平均单日指数为 171.86，2008 年，29 天节假日



的平均单日指数为 184.36，同比增长 7.27%，在整体市场下滑的前提下有此增长实属不易。 

2007 年，节假日平均单日指数较其他非节假日单日指数提升了 38.61 个点，拉动能力为

28.98%，2008 年，节假日平均单日指数较其他非节假日单日指数提升了 52.27 个点，拉动

能力为 38.57%，同比增长不到 10 个百分点。 

由这一系列对比数据我们可以发现，2008 年，节假日调整后，节假日图书零售市场较

去年节假日市场有所提升，对平时零售水平的拉动能力也有所增强，但是相对于国外节假日

商品和服务的日均消费是平时的 3-5 倍，尚处于较低水平。 

3 节假日单日平均指数同比分析 

2008 年和 2007 年有四个节假日重合，分别为元旦、春节、五一劳动节、十一国庆节，

就该四个节假日的单日平均指数对比发现，2008 年都有一定程度的提高，其中，元旦和五

一劳动节提高较多，春节次之，十一国庆节则相对较少。 

表 1 2007、2008 年相同节假日单日平均指数对比示意图 

年度 元旦 春节 五一劳动节 十一国庆节 

2007 年 155.23 152.94 174.27 195.50 

2008 年 182.53 155.11 184.67 197.41 

同比增减% 17.59 1.42 5.97 0.98 

4 节假日类别指数同比分析 

-60%

-40%

-20%

0%

20%

40%

60%
合
 
 
 
 
计

经
　
　

典

哲
　
　

学

政
　
　

治

法
　
　

律

军
　
　

事

经
　
　

济

文
化
教

育

语
言
文

字

文
　
　

学

美
术
设

计

历
史
地

理

工
商
管

理

少
儿
读

物

视
听
艺

术

自
然
科

学

生
活
娱

乐

趣
味
阅

读

医
　
　

学

农
林
牧

渔

工
业
技

术

计
 
算
 
机

 

图 1 2008 年节假日各类别平均指数同比增减示意图 

2008 年节假日各个类别的表现与去年节假日相比，经济同比上升最多，为 49.57%，农

林牧渔、文化教育、历史地理、趣味阅读、自然科学、语言文字和文学都超过了 20%，经

典和少儿读物都超过了 10%，而工商管理下降最多，次之为工业技术和哲学。 



二 2008 年节假日图书市场间比较 

1 各节假日单日指数对比分析 

节假日调整之后，2008 年共有七个节假日，分别为元旦、春节、清明节、五一劳动节、

端午节、中秋节和十一国庆节，从下图我们可以看出，中秋节的第一天，零售指数达到最高，

春节第一天（除夕）则最低。中秋、清明、五一劳动节三个节假日单日指数呈下滑走势，国

庆、元旦和端午则先升后降，只有春节为缓慢上扬走势。 

七个节假日中，中秋节的平均单日指数最高，为 241.53，其次为国庆节和清明节，分别

为 197.41 和 193.97，而端午节和春节最低，分别为 156.83 和 155.11。 

 从以上分析我们可以看出，9 月份之前的节假日指数相对低迷，9 月之后的节假日指数

略有回升。这应当与 2008 年 9 月份之前的雪灾、地震、奥运等因素影响有一定关系。 
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           图 2 2008 年各节假日单日指数对比示意图 

2 各节假日对所在月份拉动能力的对比分析 

按照国定假期所在月份， 2008 年涉及到 7 个月：1、2、4、5、6、9、10。在此，我们

取该 7 个月份除去节假日的单日平均指数与当月节假日单日平均指数进行对比。我们发现，

中秋节、五一劳动节和清明节对于当月指数的拉动能力较强，十一国庆节、元旦和端午节次

之，而春节则出现了反拉动。 

从 2007 年的数据我们可以看出，春节的拉动能力同样较弱，这一现象与春节期间人们

忙于过节没有太多空闲时间逛书店有关系，而 2008 年出现反拉动还应当与春节期间南方冰

灾有较为密切的关系。 

表 2 2008 年、2007 年节假日单日平均指数拉动能力列表 

对比项 元旦 春节 清明节 五一劳动节 端午节 中秋节 十一国庆节

2008 年非节假日单日平均指

数 
125.26 158 114.06 107.35 121.66 137.28 125.46 

2008 年节假日单日平均指数 182.53 155.11 193.97 184.67 156.83 241.53 197.41 



2008 年节假日拉动百分比% 45.72 -1.83 70.06 72.03 28.91 75.94 57.35 

2007 年节假日拉动百分比% 36.24 11.55 - 58.07 - - 51.43 

三  2008 年国庆黄金周分析 

2008 年与 2007 年重合的四个节日中，作为大黄金周，国庆节较之春节表现更为出色，

在此，我们对 2008 年国庆黄金周进行分析，来透视 2008 年节假日图书市场。 

1 市场结构分析 

2008 年国庆的市场结构以文化教育、语言文字和少儿读物为三大类别，占据了 46.72％

的码洋份额，与去年国庆黄金周相比，整个市场结构变动不大，码洋份额的增长幅度均未超

过 1 个百分点，经济和生活娱乐上升幅度略大一些，分别为 0.98 和 0.79 个百分点，文化教

育下降最多，有 3.08 个百分点，工商管理次之，为 1.62 个百分点。 
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图 3  2008 年、2007 年国庆市场结构对比示意图 

2 零售定价分析 

我们先来看定价区间。2008 年国庆期间，15－20 元和 25－30 元的价格区间码洋份额最

大，共集中了 32.02%的码洋份额，10－30 元之间集中了 53.89%的码洋份额。与去年相比，

10 元以下和 10－15 元两个区间的码洋份额下降最多，合计下降了 6.73 个百分点。40－50

元和 30－35 元两个区间则上升最多，合计上升 2.61 个百分点。综合来看，30 元以上码洋份

额增加了 5.83 个百分点。 

再来看平均零售定价，2008 年国庆期间，图书市场平均销售定价为 22.25 元，较 2008

年全年均价略高 0.46 元，较去年国庆黄金周上涨 2.66 元，同比增长 13.58％，高于整体市场

增长速度（2008 年定价较 2007 年同比增长 11.86%）。 

这一对比表明，2008 年国庆黄金周期间，读者的购买力有所增强，但书价的上扬是不



争的事实。 
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图 4  2008 年、2007 年国庆定价区间对比示意图 

3 出版社参与竞争分析 

   2008 年国庆其间，共监测到 671 家出版社参与市场竞争，比 2007 年国庆减少了 5 家。

其中，商务印书馆、机械工业出版社和人民邮电出版社占据前三甲。2008 年国庆出版社码

洋份额 CR10 为 17.91%，较 2007 年国庆增加了 0.19 个百分点，CR60 为 50.74%，较去年增

加了 2.39 个百分点。TOP10 出版社中，长江文艺出版社和化学工业出版社排名上升最多，

商务印书馆和长江文艺出版社单品贡献率最强。 

表 3 2008 年国庆 TOP10 出版社排名 

排名 版别 码洋份额% 07 年国庆码洋份额排名 动销品种 品种份额% 单品贡献率

1 商务印书馆 3.26 1 1695 0.65 5.02 

2 机械工业 2.50 3 7618 2.92 0.86 

3 人民邮电 2.42 4 4065 1.56 1.55 

4 外 研 社 2.34 2 3468 1.33 1.76 

5 人民文学 1.38 8 1581 0.61 2.26 

6 清华大学 1.26 7 4802 1.84 0.68 

7 长江文艺 1.23 19 752 0.29 4.24 

8 化学工业 1.21 14 5424 2.08 0.58 

9 中国青年 1.18 6 1607 0.62 1.90 

10 电子工业 1.13 11 3886 1.49 0.76 

4 畅销书分析 

2008 年国庆期间，畅销书 TOP100、101－200、201－300 名三个区间的畅销书竞争力

均明显弱于 2007 年，其码洋份额合计相差了 1.13 个百分点。对比 2007 年国庆的畅销榜，

监测销量超过 5000 册的有五种，而 2008 年则只有三种；2007 年 3000－5000 册有 7 种，2008

年则只有三种，由此二者对比，亦可发现 2008 年国庆畅销书竞争力的减弱。 
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图 5 2008 年、2007 年国庆畅销书统计分析对比示意图 

2008 年国庆，榜首书为郭敬明的《小时代 1.0－折纸时代》，该书是郭敬明的第 5 部长

篇小说。该书 2007 年 11 月在《最小说》开始连载，后于 2008 年 9 月底由长江文艺出版社

推出单行本，分限量版（99999 本）以及普通本，据称，首印限量版（99999 本）三日售磬，

普通版销量也不错。从中国出版物流通监测系统来看，9 月上市当月监测销量 11878 册，10

月跃至榜首，监测销量为 23072 册。 

2008 年国庆畅销书 TOP20 中，养生保健类图书占据 5 个席位，少儿读物占据 5 个席位，

哲学 4 个席位，文学 3 个席位，历史地理 2 个席位，经济 1 个席位，从中我们可以发现 2008

年国庆热销的类别。  

表 4 2008 年国庆畅销书 TOP20 列表（去除中小学教材教辅、语言、政治和地图） 

排名 书名 定价 版别 监测销量 覆盖率%

1 《小时代 1.0-折纸时代》 29.80 长江文艺 13031 69.1 

2 《从头到脚说健康》 29.00 长江文艺 3419 58.0 

3 《求医不如求己》 29.00 中 医 药 2734 82.6 

4 《货币战争》 38.00 中信 2484 77.2 

5 《窗边的小豆豆》 20.00 南海 2423 76.9 

6 《求医不如求己 2/国医健康绝学系列七》 29.00 江苏文艺 2155 78.9 

7 《不生病的智慧》 29.00 江苏文艺 2122 77.6 

8 《侦探小组在行动/淘气包马小跳系列》 13.80 接力 2073 63.9 

9 《于丹<论语>心得》 20.00 中华书局 2005 89.4 

10 《哈利.波特与死亡圣器》 66.00 人民文学 1813 83.8 

11 《人生悟语(精)》 66.00 花城 1705 0.5 

12 《沉思录》 20.00 中央编译 1536 61.0 

13 《100 分幼儿启蒙练习册.加法练习(上)》 2.00 广州 1503 61.2 

14 《于丹<论语>感悟》 22.00 中华书局 1496 76.7 

15 《明朝那些事儿》 24.80 中国友谊 1491 74.0 

16 《温度决定生老病死》 29.00 江苏文艺 1415 43.0 

17 《小猫出生在秘密山洞/笑猫日记》 15.00 明天 1372 56.5 



排名 书名 定价 版别 监测销量 覆盖率%

18 《追风筝的人》 25.00 上海人民 1343 66.6 

19 《丑陋的中国人》 28.00 人民文学 1326 52.8 

20 《明朝那些事儿 第五部(新版)》 28.80 中国友谊 1313 70.0 

四 东方观点 

1  2008 年节假日图书市场较 2007 年有所增长，元旦和五一劳动节表现更佳。 

2  2008 年节假日图书市场对平日图书市场拉动能力较 2007 年有所增强。 

3  2008 年，中秋节、国庆节和清明节图书市场表现最好。 

4  2008 年，中秋节、五一劳动节和清明节对整体市场拉动能力最强，春节出现反拉动。 

5  2008 年国庆节期间，以文化教育、语言文字和少儿读物为三大类别，养生保健和少

儿读物最热销。 

6  2008 年国庆节期间，书价增长超过整体市场增长速度，读者的购买力有所增强。  

7  2008 年国庆节期间，出版社集中度上升，畅销书竞争力下滑。 

 

附表：2008 年各节假日榜首书列表（去除中小学教材教辅、语言、政治和地图） 

节假日 书名 定价 版别 监测销量

元旦周 《迪迦奥特曼炫动翻翻乐.战斗篇》 12.80 上海少儿 13979

春节周 《哈利.波特与死亡圣器》 66.00 人民文学 4187

清明周 《明朝那些事儿 第五部(新版)》 28.80 中国友谊 3111

五一周 
《色彩构成-高等职业技术院校艺术设计类专用教

材》 
28.00 辽宁美术 4207

端午周 《世界伟人的儿童时代.居里夫人》 5.00 北方妇儿 12365

中秋周 《军事训练教程》 12.00 厦门大学 2600

国庆周 《小时代 1.0-折纸时代》 29.80 长江文艺 13031

 

说明：商报·东方图书指数是由商报·东方数据中国出版物流通监测系统定期发布，用来衡

量中国图书零售增长情况及变化趋势的指标体系。指数是系统依据各指数监测点 2004 年 1

月的图书数据为基数 100，其他时段的图书数据与之相比得出各自的指数。 

 


