中国新华书店“一网通”项目推进调查表

中国新华书店跨地区协作网（简称新华书店“一网通”） 是全国各省、市、自治区新华书店共同商定建立的业务协作网项目。为了认真落实新华书店“一网通”第一次理事会、执委会所作的决议，推进新华书店“一网通”《零售网点销售信息监测项目》的顺利执行，特此进行以下信息调查统计，请各理事单位的领导给予支持，并由信息部门负责人认真完整地填写表格；务必将表格于2010年8月10日前反馈到中国新华书店“一网通”办公室。

1、 门店统计

	单位名称
	

	门店总数
	
	连锁门店
	

	2010连锁
	
	2011连锁
	

	非直属的

市县单位
	


门店总数：（填写）指全省（市、区）所有的门店数量

连锁门店：（填写）指已经计算机系统联网的连锁门店数量

2010连锁：（填写）指计划在2010年底所有计算机联网门店的总数

2011连锁：（填写）指计划在2011年底所有计算机联网门店的总数

非直属的市县单位：（填写）指行政管理、数据统计上没有直属关系的所有单位列表。

2、 书目数据

	书目条数
	□ ＞50万        
	□ ＞100万
	□ ＞150万
	□ ＞200万

	书目分类
	□ 中图法         
	□ 自有分类
	□ 传统分类
	□ 其他分类

	每月新书
	

	新书来源
	□ 出版社        
	□ 自己编写
	□ 购买书目
	□ 其他来源

	新书分类
	□ 自己分类       
	□ 参考网上
	□ 进货已分
	

	书目字段
	□ ISBN号           
	□ 定价
	□ 中图分类
	□ CIP核字

	
	□ 出版年月
	□ 版次印次
	□ 首印数量
	□ 页数

	
	□ 千字数
	□ 装订
	□ 开本
	□ 印张

	
	□ 重量
	□ 封面图片
	□ 目录
	□ 内容简介

	
	□ 书名
	□ 丛书名
	□ 作者
	□ 译者

	
	□ 责任编辑
	□ 策划单位
	□ 上架建议
	

	音像制品
	□ 自有编码
	□ 产品条码
	□ 无
	

	非图商品
	□ 自有编码
	□ 产品条码
	□ 无
	

	其他说明
	


书目条数：（单选）指现有的书目总条数

书目分类：（多选）书目的分类情况

每月新书：（填写）每月增加的新书目条数（估算）

新书来源：（多选）指每月增加的新书目内容的来源。如果购买书目或其他来源，请在其他说明中具体说明

书目字段：（多选）如果部分数据或新书目（不必全部书目）有这个字段就请勾选

音像制品：（单选）书目中是否包含音像制品条目，没有的话，请选“无”；

另外音像制品是否采用产品自带的标准条码，还是自编的条码

非图商品：（单选）非图商品指数码、电子产品，文化体育等其他商品，选项同上

3、 门店销售

指书城、门店一般图书销售数据、音像制品销售、非图商品销售数据

	一般图书销售数据

	收集频率
	□ 每天收集
	□ 每周收集
	□ 每月收集
	

	数据粒度
	□ 种/次/店
	□ 种/天/店
	□ 种/月/店
	□ 天/店

	
	□ 月/店
	□ 种/天
	□ 种/月
	□ 其他汇总

	销售日期
	□ 具体日期
	□ 只有月份
	□ 只有年份
	□ 没有日期

	门店字段
	□ 有门店号
	□ 有门店名
	□ 没有门店
	

	码洋册数
	□ 有册数
	□ 有码洋
	□ 有实洋
	

	用户退书
	□ 有数据
	□ 无数据
	
	

	门店团购
	□ 已含在一般图书数据里
	□ 单独数据
	□ 无数据

	库存数据
	□ 单店库存
	□ 批发库存
	
	

	音像制品
	□ 有
	□ 无
	
	

	非图商品
	□ 有
	□ 无
	
	

	其他说明
	


收集频率：（单选）指集团总部收集各店数据的频率

数据粒度：（单选）指数据库中每条数据的粒度

种/次/店：指每次用户在某店购买都详细记录，是最细的粒度

种/天/店：指销售数据按每个品种每天每店的方式汇总

种/月/店：指销售数据按每个品种每月每店的方式汇总，失去了销售日信息

天/店：指销售数据按每天每店的方式汇总，失去了品种信息

月/店：指销售数据按每月每店的方式汇总，失去了品种信息和销售日信息

种/天：指销售数据按每种每天的方式汇总，失去了销售门店信息

种/月：指销售数据按每种每天的方式汇总，失去了销售门店和销售日信息

其他汇总：请在其他说明中具体说明

销售日期：（单选）指每条数据中是否有具体日期，还是月份或年份

门店字段：（单选）指每天数据中是否有门店信息

码洋册数：（多选）指是否同时包含码洋、册数、实洋信息

用户退书：（单选）指是否有退书信息，一般册数都是复数

门店团购：（单选）指在门店的团购数据是否包含在一般销售数据里了，或单独汇总（到集团里了），或根本没有进入数据系统

库存数据：（多选）指集团是否有每个门店的库存信息和集团自己的库存信息

音像制品：（单选）是否包含了音像制品的销售数据

非图商品：（单选）是否包含了非图商品的销售数据

4、 团购销售

如果集团或门店团购销售数据与门店一般图书销售数据不在一起，而是单独，或汇总到集团了，请填下表

	团购数据

	团购数据
	□ 门店团购
	□ 集团团购
	
	

	数据粒度
	□ 种/次/店
	□ 种/天/店
	□ 种/月/店
	□ 天/店

	
	□ 月/店
	□ 种/天
	□ 种/月
	□ 其他汇总

	销售日期
	□ 具体日期
	□ 只有月份
	□ 只有年份
	□ 没有日期

	门店字段
	□ 有门店号
	□ 有门店名
	□ 没有门店
	

	码洋册数
	□ 有册数
	□ 有码洋
	□ 有实洋
	

	其他产品
	□ 音像制品
	□ 非图商品
	
	

	团购退书
	□ 有数据
	□ 无数据
	
	

	其他说明
	


团购数据：（多选）是否单独的门店团购数据或集团团购数据

其他产品：（多选）指数据中是否包含音像制品或非图商品

5、 馆配数据

如果有单独的馆配数据，请填写下表

	馆配数据

	数据粒度
	□ 种/次
	□ 种/年
	□ 其他汇总
	

	销售日期
	□ 具体日期
	□ 只有月份
	□ 只有年份
	□ 没有日期

	馆名字段
	□ 有
	□ 无
	
	

	码洋册数
	□ 有册数
	□ 有码洋
	□ 有实洋
	

	其他产品
	□ 音像制品
	□ 非图商品
	
	

	其他说明
	


数据粒度：（单选）指数据是否包含具体品种和时间。

种/次：指包含具体品种和馆配日期

种/年：指包含每年具体品种的馆配销售，失去了销售次数的信息

6、 教材教辅

如果集团的教材教辅数据单独于一般门店销售，请填写下表

	教材教辅

	数据粒度
	□ 种/次
	□ 种/年
	□ 其他汇总
	

	销售日期
	□ 具体日期
	□ 只有月份
	□ 只有年份
	□ 没有日期

	学校字段
	□ 有
	□ 无
	
	

	码洋册数
	□ 有册数
	□ 有码洋
	□ 有实洋
	

	其他产品
	□ 音像制品
	□ 非图商品
	
	

	其他说明
	


数据粒度：（单选）指数据是否包含具体品种和时间

教辅数据：可以统一列为一般图书销售数据

表格下载：
表格的电子版可以在以下地址下载  

http://www.isbnok.com/upload/diaocha.doc

表格发送：
表格填写完成后,请将邮件发送至中国新华书店协会“一网通”办公室，同时请将表格发送至上海东方出版交易中心

中国新华书店“一网通”办公室

地址：北京西城区北礼士路135号（中国新华书店协会）

电话：010-68352026        传真：010-68350778

邮箱：xhmsc111@sina.com   邮编：100037

上海东方出版交易中心

地址：上海市闸北区延长中路801号A座5026室（新华文化科技园）

邮箱： luxi@isbnok.com
电话： 021-36363098 转 805

传真： 021-36363055    邮编：200072
